
Seit 2010 eine feste Institution: Das Plakatmotiv des Monats
Das PoS-Motiv-Voting



PoS-Motiv-Voting
Die Sieger in 2022
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Wer kann am Voting teilnehmen?
Nur die drei Motive mit den höchsten Impulskraftwerten eines Monats.
Top Ten der IKAO-Impulskraftwerte

n=282 Top 3 PoS-Motive des Monats seit 2011
Dialog-Struktur-Messung von IKAO

93,5% 93,0% 92,2%

92,2% 92,0%

91,3% 91,2% 91,07% 90,54%

91,3%

http://www.ikao.eu/


Wo wird gevotet? 
Das Burda Onlinepanel

bündelt alle Burda-Communities auf einer Plattform 
mit 200.000+ registrierten Mitgliedern.

brandsyoulove.de

Presenter-Notizen
Präsentationsnotizen
 Und noch diese Zahlen der auf den Plattformen angemeldeten Nutzer für dich zur Info: 
 
Lisa Freundeskreis: 65.000
Freundin Trendlounge: 55.000
Men's Brands: 4.000
Genuss-Experten: 20.000



PoS-Motiv des Monats
Voting über das Burda Onlinepanel

ca. 30.000 Teilnehmer jährlich

ca. 2.500 Teilnehmer pro Monat
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Bewertungsskala 
von sehr gut (5) bis
weniger gut (1) 

PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen – Wie gefällt dir das Motiv?

5 4 3 2 1

Kunde 49 % 33 % 13 % 4 % 1 %

Bench-
mark 33 % 30 % 22 % 10 % 5 %

82% gefällt 
das Motiv 
mind. gut.
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Bewertungsskala 
Ja Nein

PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen – Kennst du das Produkt?

Kunde 97 % 3 %

Benchmark 51 % 49 %

97% kennen das 
beworbene 

Produkt.
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Bewertungsskala 
Ja Nein Ich habe das Produkt

schon einmal gekauft

PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen – Kannst du dir vorstellen, das 
Produkt zu kaufen?

Kunde 49 % 9 % 42 %

Benchmark 56 % 25 % 19 %

Jeder Zweite kann sich 
vorstellen das Produkt zu 

kaufen.
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Bewertungsskala 
Ja Nein

PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen – Ist die Marke auf dem Motiv 
für dich deutlich erkennbar?

Kunde 94 % 6 %

Benchmark 83 % 17 %

94% können den 
Absender der 

Werbung 
erkennen.
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Bewertungsskala
Ja Nein

PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen – Ist dir zu dem Motiv auch Werbung
im Fernsehen aufgefallen?

Kunde 46 % 54 %

Benchmark 20 % 80 %

46% haben zum 
Plakatmotiv auch 
Werbung im TV 

gesehen.
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Bewertungsskala
Ja Nein

PoS-Motiv des Monats
Einzelauswertungen – Ist dir zu dem Motiv auch Werbung
Online, im Internet / Soziale Medien aufgefallen?

Kunde 14 % 86 %

Benchmark 10 % 90 %

14% haben zum Plakatmotiv auch digitale Werbung 
online, im Internet oder auf social media-Kanälen 

gesehen.



PoS-Motiv-Voting
Einzelauswertungen – Was gefällt dir an diesem Motiv 
besonders gut? 

„Gut erkennbar – 
weniger ist mehr.“

„Schlicht gehalten und 
trotzdem edel!“ „Wirkt einladend 

zum Kauf von … 
und zum 

Mitmachen.“

„Die dezenten, 
edlen Farben.“

„Wirkt 
besonders und 

festlich!“
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